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INTRODUCCIO

Un dels descobriments més notables de 'economia és que, en algunes cir-
cumstancies, la recerca de I'interés propi promou el bé social. Els paisos
creixen i es desenvolupen. S’abandona la pobresa i la privacié, condicions
naturals de la humanitat durant segles, per abracar la prosperitat i I'abun-
dancia de béns. El centre de tot el procés no és la tecnologia ni les forces de
la natura. Tampoc és la combinacié especifica de politiques economiques
aplicades pel govern o els excessos intervencionistes propis de I'enginyeria so-
cial. Fs I'ésser hum3, entés com a actor creatiu dotat d’una innata capacitat
empresarial i que alhora és el protagonista indiscutible de tots els processos
socials i de mercat. Aquest llibre ofereix una visié moderna de 'economia
que reconeix i potencia la importancia protagonista de la creativitat humana
i de la llibertat d’empresa. Supera la visié estatica i en equilibri permanent
del mercat, incorporant la concepcié dinamica del mercat, la importancia
del factor temps i la rellevancia dels preus relatius, fixats no per artificioses
equacions matematiques, sind per les accions concretes i sempre canviants
dels éssers humans. Aquest llibre explica com els mercats generen cooperacié
entre persones d’arreu del mén, com els preus ofereixen una informacié vital
i proporcionen incentius capacos de coordinar les respostes adequades als
canvis en les condicions economiques, i com la cerca competitiva del benefi-
ci en condicions d’incertesa és el motor que posa en marxa la maquinaria del
mercat. Els mercats ajuden a resoldre el gran problema economic consistent
en l'assignacié de recursos limitats per satisfer la major quantitat possible de
les infinites necessitats humanes.

En el llibre es comenca per la funcié empresarial, de gran importancia
coordinadora i innovadora, en un entorn de competéncia. I entenem la fun-
cié empresarial no pas en sentit restringit, sin6 en el sentit ampli d’acci6 hu-
mana. Aixi, es podria afirmar que exerceix la funcié empresarial qualsevol
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persona que actua per modificar el present i aconseguir els seus objectius en
el futur. De fet, etimologicament, empresa ve del llati prebendere, que significa
‘descobrir’, ‘adonar-se de’ o ‘atrapar’. El concepte d’empresa esta inexorable-
ment unit al rol de 'emprenedor, que consisteix a buscar i descobrir con-
tinuament nous objectius i mitjans. El problema que es planteja no és plani-
ficar o no, siné qui planifica. ;Planifiquen empresa i I'individu, amb la
informacié practica i rellevant de que disposen? ;O planifica centralment el
govern, amb 'amenaga de repressié si no es compleixen els seus mandats?
Demostrem que la planificacié central coactiva bloqueja la nostra capacitat
creativa i el complexissim procés de cooperacié social en el qual vivim. Estu-
diem en el tercer capitol I'oferta i 'activitat productiva de 'empresa, mentre
que en el segon es veu la demanda i la satisfaccié del consumidor. En el quart
capitol s'examina el funcionament del mercat, aixi com els efectes indesitjats
causats per la intervencié en els preus. El cinque es dedica a les fallades del
mercat, quan la informacié proporcionada pels preus no és, per algun motiu,
adequada. El sis¢ capitol examina els diferents tipus de mercats, siguin com-
petitius o monopolistics. Es posa especial eémfasi a desmuntar el concepte de
«competencia perfecta, tan habitual en els llibres de text com irreal. De fet,
plantejar una situacié imaginaria de competencia perfecta, en termes d’infi-
nites empreses que poden vendre un producte homogeni no diferenciat a un
preu Unic equivalent al cost marginal, és quelcom més que irreal. Es una pa-
radoxa, ja que en nom de la competéncia s’elimina precisament qualsevol ac-
tivitat competitiva entre les empreses, i sobre completament la porta a una
infinitat d’intervencions publiques per tal d’ajustar les condicions reals dels
mercats a les condicions ficticies d’'un hipotétic model matematic que no es
compleix mai. Finalment, en el darrer capitol s’estudien els mercats dels fac-
tors productius, destacant el treball i el capital. El funcionament correcte del
primer ens hauria de garantir taxes d’atur baixes i la possibilitat raonable de
poder fer realitat el nostre projecte vital. Es presenta I'analisi del mercat bor-
sari, recordant la relacié directa existent entre rendibilitat i risc, aix{ com la
importancia de diversificar aquest dltim. La intervencié sistematica en el
mercat de capitals, en termes de tipus d’interes artificialment baixos acom-
panyats d’expansions monetaries i crediticies orquestrades pels bancs centrals,
ens conduiria finalment a I'estudi de la macroeconomia i de les crisis finance-
res periddiques. Per descomptat, qualsevol critica o suggeriment que es vul-
gui aportar sera rebuda amb molt d’interes a jfranch@umanresa.cat.

JORDI FRANCH PARELLA
Manresa, juliol de 2017



1. ELS OBJECTIUS MICROECONOMICS
| CLEMPRESA

En un sentit ampli i noble, 'economia és 'estudi de 'accié humana o, si ho
preferim, en un ambit més restringit, la ciéncia social que estudia com assig-
nar recursos escassos per satisfer les infinites necessitats humanes. Durant
molts anys, no es distingia entre microeconomia i macroeconomia. Tot era
senzillament economia i, sovintment, es presentava acompanyada de 'adjec-
tiu politica. Aixi, per exemple, 'obra més rellevant de 'economista classic
frances Jean Baptiste Say és el Tractar d’Economia Politica (1804) i el del bri-
tanic David Ricardo és Principis d’Economia Politica i Tributacié (1817). La
distincié entre microeconomia i macroeconomia és relativament recent i no
apareix fins després de la II Guerra Mundial. La macroeconomia, amb pater-
nitat keynesiana, s'encarrega de I'estudi de les grans variables agregades de
I'economia, com el PIB o la renda, l'atur o el nivell d’ocupacié, la inflacié o
el nivell general de preus, el tipus de canvi i la balanga de pagaments... La
macroeconomia no estudia el preu d’un producte determinat, siné la inflacié
o el nivell general de preus. No estudia el salari d’una ocupacié, siné latur.
No es preocupa dels beneficis d’'una empresa, siné del total agregat de rendes
d’un pais. No estudia I'eficiéncia intraempresarial ni 'emprenedoria, siné la
balanga de pagaments. I no estudia el comportament dels politics i burdcra-
tes, sind els efectes de la despesa publica sobre 'ocupacié i el PIB. En canvi,
la microeconomia se centra a estudiar el comportament dels agents econo-
mics individuals, com els consumidors o families, les empreses o productors,
IEstat i les decisions politiques col-lectives, i el funcionament dels mercats.
Els elements basics de I'analisi microecondmica sén els preus individuals, els
béns, els agents economics i els mercats. La microeconomia dona resposta a
preguntes del tipus:
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* Que determina el preu del petroli? I la seva produccié?

* Per que el salari d’'un programador és el triple que el d’un paleta?

* Per que els beneficis d’Apple han crescut menys que els de Google?

* Com afecten els salaris minims i els preus intervinguts per 'Estat la di-
namica del mercat?

* Quins han de ser els incentius correctes d’'una empresa per millorar el
clima de treball i incrementar els beneficis?

* Per qué incrementa el pressupost pablic d’'una entitat publica al mateix
temps que perd competencies reals?

Leconomia no estudia només els diners i els beneficis, les empreses i les fi-
nances. No es limita a 'estudi de la competéncia empresarial o de la seva
manca. Leconomia és 'estudi de 'accié humana, de les decisions conscients
i deliberades de 'home i la dona, aixi com de les consegiiéncies no desitjades
causades per la tria d’aquestes opcions. Aixo pot incloure I'analisi de feno-
mens tan diversos com el transit en hora punta o el comerg internacional; les
empreses, amb i sense anim de lucre, o les agencies del govern. Si hem trobat
una manera valida per explicar el comportament de les persones a la
Coca-Cola i a la SEAT, per qué no explicar també el comportament dels
funcionaris d’'Hisenda o de la Conselleria de Salut de la Generalitat de Cata-
lunya? Tots els fendomens socials sorgeixen de les accions i interaccions de
persones de carn i ossos, que elegeixen en funcié dels seus interessos i dels
beneficis o costos esperats. I no ens equivoquem: 'economia no assumeix ni
afirma que les persones siguem egoistes, materialistes, irresponsables o inte-
ressades exclusivament en els diners. Res d’aix0 esta implicit en el suposit
que els individus elegim en funcié dels beneficis o costos subjectivament es-
perats. La teoria econdmica no nega la importancia de la generositat, I'al-
truisme o qualsevol altra virtut. De fet, 'economia neix com una subdiscipli-
na de I’¢tica i Adam Smith va escriure un llibre sencer sobre la virtut!
Leconomia és indestriable de consideracions etiques.

La microeconomia té uns fonaments relativament més solids que els de la
macroeconomia. Aixi com la primera reconeix sempre el principi ineludible
de Pescassetat, la macroeconomia tendeix a considerar sorprenentment ['exis-
tencia de factors productius permanentment ociosos i que poden ser mobi-
litzats per 'estimul de politiques fiscals expansives (increment de la despesa
publica) o politiques monetaries expansives (increment de 'oferta monetaria
i reduccié del tipus d’interes). La situacié viscuda després de la Gran Reces-
si6 del 2008, una copia parcial del que va suposar la Gran Depressié del
1929, i els flagrants errors comesos pels responsables dels governs i dels
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bancs centrals amb les seves politiques economiques, avalades pels més pres-
tigiosos economistes i funcionaris d’organismes internacionals, ens porta a
replantejar integrament tota I'arquitectura fallida de la macroeconomia. Pero
malgrat el relatiu millor estat del coneixement microecondmic, no esta tam-
poc absent de greus defectes. Labus de 'analisi de situacions en equilibri es-
tatic ha portat la microeconomia a un excés de formalisme matematic i a un
defecte de connexi6 amb la realitat. En alguns manuals de microeconomia,
la figura cabdal de 'empresari no surt per enlloc. Un dels objectius d’aquest
llibre és corregir aquest greu error i destacar la funcié empresarial, de gran
importancia coordinadora i innovadora, en un entorn de competéncia. Tam-
bé és un dels objectius d’aquest llibre incidir en la dinamica del mercat, més
que en I'analisi estatica d’equilibri. Cestudi de I'economia, com destaca en-
certadament Frank Knight, ens ensenya quins sén els perills i els errors a evi-
tar, més que no pas el cami segur per transitar cap a la riquesa o els beneficis
empresarials. Aixo pot donar un cert caracter negativista a I'economia, que
Thomas Carlyle va titlar de ciéncia higubre. La importancia, pero, de conéi-
xer les lleis naturals del mercat i de I'accié humana no és mai menyspreable.
Evitar 'endeutament més enlla d’un limit, per exemple, pot suposar la dife-
réncia entre la liquidacié de 'empresa i 'obtencié de beneficis, o entre la fa-
llida de I’Estat i la col-locacié del deute public a un cost raonable. Sense cap
estudi previ, cada aficionat pensa que la seva opinié és tan bona com la d’'un
altre. Com si d’una terttlia de futbol es tractés, tothom s’atreveix a opinar
sobre politica econdomica o sobre la direccié estrategica de 'empresa. En
aquest sentit, 'estudi de I'economia esdevé clau per desactivar les amenaces
populistes i autoritaries que amenacen de convertir aquest mén en un verita-
ble infern, tot prometent un paradis terrenal. Leconomia pot contribuir a
convertir aquest mén en un (mai perfecte) paradis terrenal, tot advertint i
evitant els errors que condueixen a un veritable infern social. No oblidem
que Thomas Carlyle era un defensor de I'esclavitud i que estava atacant el
substrat ¢tic de 'economia. Oposat a ell hi havia economistes com John
Stuart Mill, que defensava I'eleccié racional, el comerg i el lliure intercanvi
voluntari com a mitja de progrés, aixi com la igualtat de drets entre totes les
persones amb independencia de la seva raga, genere o religié. Al final, els
economistes liberals del segle x1x, com el mateix John Stuart Mill, van con-
tribuir a I'abolicié del trafic d’esclaus i a la defensa de la llibertat individual.
El problema economic fonamental d’assignar recursos escassos entre usos
alternatius per satisfer necessitats humanes il-limitades no és tan senzill com
pot semblar a primera vista. No és un problema técnic on la informacié esti-
gui donada, ni és tan simple com resoldre un problema d’optimitzacié mate-
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matica, amb una funcié a maximitzar i unes restriccions conegudes. El pro-
blema que té una empresa va molt més enlla de decidir com organitza uns
recursos humans i materials determinats. Lobjectiu empresarial del benefici
s'aconsegueix satisfent i donant una resposta positiva a les necessitats dels
clients, tot emprant eficientment les qualitats humanes dels treballadors de
Pempresa i els recursos materials. Perd les necessitats dels consumidors, pri-
merament, s han de descobrir i, en segon lloc, no sén constants, siné molt
variables i canviants. El mateix passa amb la gesti6 i organitzaci6 dels inputs
empresarials. Els métodes de gestié no sén sempre els mateixos. No es ges-
tiona igual la Ford Motor Company en temps del seu fundador Henry Ford,
produint el model T 'any 1908, que un segle més tard. Tot el sector auto-
mobilistic, de fet, esta experimentant canvis importants. El sorgiment d’em-
preses com Tesla, de la ma d’Elon Musk, amenaca de substituir el vehicle tra-
dicional impulsat per derivats del petroli pel vehicle de propulsié eléctrica.
Altres empreses, com Uber, també poden arribar a canviar el concepte tradi-
cional de propietat dels vehicles per paradigmes en la linia de compartir un
vehicle ali¢ en un lloc i un moment determinats. Fins i tot Google ja ha fet
proves que robotitzen completament la conduccié dels vehicles i alliberen,
per tant, de la conduccié humana. El millor sistema per descobrir i comuni-
car tota la informacié canviant és el sistema de preus. Lanalisi d’aquest sofis-
ticat mecanisme de la transmissié correcta d’informacié i incentius, aixo és,
dels preus que sén conseqiiéncia d’un procés competitiu, va valer a Friedrich
Hayek el Nobel d’Economia 'any 1974 (es pot llegir, per exemple, 7he use of
knowledge in society, disponible a Internet). Els preus, sense cap necessitat
d’un organisme de planificaci6 centralitzada ni d’'un govern mundial, ens
proporcionen informacié sobre I'escassetat o 'abundancia d’'un producte. En
el primer cas, el d’escassetat, davant una mala collita o problemes en la pro-
duccié, el preu puja. En el segon, el d’abundancia, els preus baixen. Alhora,
de manera espontania, generen els incentius correctes. El preu elevat d’un
producte que escasseja provoca el desig en el consumidor de racionalitzar-ne
I'Gs i en el productor d’incrementar-ne la fabricacié. El resultat és la correc-
cié automatica de la situacié d’escassetat. El preu baix d’un producte que
abunda provoca el desig en el consumidor de no estalviar-ne i en el produc-
tor el de reduir-ne la fabricacié. El resultat és també la correccié automatica
de la situaci6 previa d’abundancia. El preu d’un producte en un mercat local
esta relacionat amb el preu d’un altre producte en un mercat situat a milers
de quilometres de distancia. De quina manera un sistema de preus descen-
tralitzats, sense haver estat dissenyat mai per cap persona ni ser dirigit per
cap autocrata, coordina les accions de milions de persones al mén, és un
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misteri inesgotable. De fet, tota la microeconomia moderna gira al seu en-
torn. El poder dels preus en un mercat competitiu és tan potent que fins i
tot serveix per millorar les prediccions del temps. Richard Roll, economista
format a la Universitat d’Auburn, ha estudiat com el preu dels sucs de taron-
ja en el mercat de futurs anticipa quin sera el temps meteorologic. Concreta-
ment, un preu a I'al¢a anticipa males collites de taronges (associades a pro-
blemes climatics), mentre que un preu a la baixa anticipa bones collites i una
bona meteorologia. Mai s’ha de subestimar el poder dels mercats en compe-
tencia: son el millor mecanisme mai trobat per la humanitat per generar
creixement i prosperitat, traient la vida humana del seu estat secular de
postracié i miseria.

Una institucié social necessaria per fer front a 'escassetat i permetre alho-
ra la correcta transmissié de la informacié és la propietat privada dels recur-
sos materials. Com que I'ésser huma té una irrefrenable tendencia a desitjar i
apropiar-se els béns del vei, es necessiten unes normes socials que protegei-
xin la propietat i estableixin la seva adquisicié i transmissié. Cap ordre social
prosper pot perdurar sense la defensa del dret de propietat. En cas contrari, i
com deia Thomas Hobbes, el filosof politic del segle xvi1 i autor del Levia-
tan, una societat sense la defensa efectiva de la propietat derivaria perillosa-
ment en una guerra de tots contra tots. La vida seria solitaria, pobre, fastigo-
sa, brutal i curta («solitary, poor, nasty, brutish and short»). A les antigues
economies socialistes de 'URSS, els ciutadans sovint gaudien d’algun dret
de propietat privada sobre béns de consum (roba, aliments, radios, etc.),
perd no sobre els factors de produccié. Els recursos naturals, la terra, les fa-
briques, la maquinaria i tots els materials de produccié eren propietat publi-
ca de 'Estat. Amb aquestes condicions, no hi ha mercats ni preus. Es I'Estat
el qui decideix qué produir (aliments o armes), com produir (metodes de
treball intensius en capital huma o maquines), on produir i per a qui pro-
duir. Com ja havia anunciat Ludwig von Mises a la deécada de 1920, una so-
cietat sense mercats i sense preus estd condemnada al fracas per la impossi-
bilitat de realitzar el calcul econdmic. En un altre escenari, com el de Robin-
son Crusoe a l'illa deserta, el dret de propietat és irrellevant. Fora del nau-
frag, ningti habita a I'illa i no hi ha possibilitat de conflicte. Pero en el mo-
ment en que apareix Divendres, 'escenari canvia i les normes de propietat es
fan necessaries i apareixen espontaniament entre tots dos. D’entrada, cal res-
pectar la propietat privada sobre el propi cos. Divendres, un canibal rescatat
de la mort, no pot agredir el cos de Robinson. I viceversa. Comencant, per
tant, amb el respecte de la vida, la mescla del treball huma amb els recursos
naturals servird per produir els béns de consum i de capital necessaris per a
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la supervivencia. Aquests béns, que es produeixen gracies a 'esforg del seu
propietari, es podran transmetre voluntariament a canvi d’altres béns o d’'un
mitja social d’intercanvi, que sera el diner. I 'intercanvi es fard a un preu de-
terminat, que sorgira espontaniament de les valoracions subjectives de Ro-
binson i Divendres. Si Robinson s’ha especialitzat en la recollida de cocos i
Divendres explota les seves habilitats com a agricultor plantant tomaquets,
per exemple, poden decidir voluntariament i sense coacci6 fer un intercanvi
amb la relacié 1 coco = 2 tomaquets. Aquest primer preu, conseqii¢ncia de
Pespecialitzacié productiva i de I'intercanvi voluntari, proporciona informa-
cié i incentius. Informacié sobre 'abundancia i escassetat relativa de cocos i
tomaquets, com també sobre els gustos canviants per aquests aliments. I in-
centius per observar o no una determinada conducta. Si els tomaquets s’en-
careixen, per exemple, els incentius anirien en la linia del consum prudent o
laugment de produccié. Al contrari, si s'abarateixen, el consum podria aug-
mentar o la produccié disminuir. Es interessant observar que la instituci6 so-
cial de la propietat privada sorgeix espontaniament a la societat, sense neces-
sitat de 'Estat. Perseguint els seus propis fins i, per tant, el seu propi interes,
els ciutadans generen un conjunt de normes abstractes que regulen la con-
ducta humana. El dret, la familia, el diner o el llenguatge sén creacions es-
pontanies de la societat. Un sistema de lliure mercat, basat en el dret de pro-
pietat privada, no pot ser creat de la nit al dia, sin6 que necessita temps,
per tal que la llei, el costum, la moral o la tecnologia interactuin de manera
adequada.

El filosof politic Adam Smith (1723-1790), autor de La riquesa de les na-
cions (1776), va copsar perfectament que una societat basada en el lliure
mercat i en el lliure intercanvi s'organitza sense necessitat d’'un ens regulador.
Es la recerca del propi interes, ajustat al compliment de normes ¢tiques, el
que produeix un ordre social espontani i prosper. Dins d’aquest ordre, lite-
ralment milers de milions d’intercanvis comercials encaixen perfectament
per produir els béns que els ciutadans demanen. No és la benevoléncia de la
gent ni les imposicions coactives de I'Estat el que produeix els béns dema-
nats, siné el propi interés. Aixd no vol dir que la benevoléncia no sigui im-
portant, siné que el nombre massiu de transaccions que caracteritzen una
economia moderna no estan motivats majoritariament per la benevoléncia.
Potser si algunes d’elles, perd no la majoria. Linteres en un mateix és el fona-
ment de 'ordre econdmic modern. En paraules del mateix Adam Smith, «no
és de la benevolencia del carnisser, el cerveser o el forner de qui esperem el
nostre sopar, siné de la recerca del seu propi interes. No ens fiem de la seva
humanitat, siné de la seva autoestima, i no els parlem de les nostres necessi-
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tats, sind de les seves conveniéncies. Només un captaire depén de la benevo-
leéncia dels seus conciutadans».

Aquesta recerca del propi interés no és necessariament incompatible amb
la compassié que se sent envers els altres. A la seva obra anterior, Zeoria dels
sentiments morals (1759), Adam Smith escriu que «més enlla de 'egoisme de
’home hi ha principis naturals que el fan interessar-se pel benestar dels altres
i que transformen la felicitat dels altres en la seva, malgrat que no n’obtingui
res. Sovintment sentim pena per la desgracia dels altres, i aquest sentiment
de la compassi6é no és de cap manera exclusiu de les persones més virtuoses
i humanitaries. El pitjor brétol, que incompleix les normes socials, no esta
del tot mancat d’aquest sentiment». Contrariament a les tesis de Thomas
Hobbes, per a Adam Smith no és 'egoisme el tret determinant de I'ésser hu-
ma, sin6 'empatia, és a dir, la capacitat de posar-se en el lloc d’un altre.
I 'empatia no pressuposa actes d’heroicitat extrema. No cal arribar a donar
medul-la ossia per ajudar el qui pateix leucémia, no cal arribar a posar en pe-
rill la propia vida per salvar els altres, no cal llangar-se a un riu gelat per res-
catar el qui s'esta ofegant. N’hi ha prou d’interioritzar les necessitats dels al-
tres i, en funcié d’aquestes, modelar una determinada conducta personal. En
situacié de competencia, els empresaris atenen les necessitats dels seus clients
de la millor manera possible. El resultat de servir bé els clients seran els be-
neficis. Si, al contrari, de la gesti6 del negoci en resulten perdues, aixo indica
que no s’estan satisfent correctament les necessitats dels altres: que el cost
dels recursos utilitzats en el procés empresarial supera el total de les vendes.

I de la unié de la recerca de l'interes propi amb la capacitat humana de
I'empatia sorgeix 'important concepte de ma invisible, que fa referéncia a
I’harmonia del lliure mercat en condicions de competéncia. Lextensié del
lliure mercat, a través d’aquest misteriés mecanisme, genera un ordre social
espontani relativament prosper, eficient i equitatiu. Els recursos disponibles
s'organitzen per produir els béns desitjats en la millor quantitat i qualitat
possibles. Gracies a 'ordre de lliure mercat, un ciutada de classe baixa gau-
deix avui d’un nivell de vida infinitament superior al d’un senyor feudal de
'edat mitjana o un emperador de I'antiga Roma. Aquest ordre espontani re-
sultat del mercat, en paraules de I'economista austriac Friedrich Hayek
(1899-1992), condueix a una assignacié dels recursos més eficient i justa que
la que qualsevol disseny intencionat pugui aconseguir.

Aquest punt és tan important que mereix una analisi més detinguda. No
es tracta d’una qiiestié purament ideologica que mostri una tendencia a fa-
vor del mercat, sense més base, siné que descansa sobre fonaments solids i
analitics. Considerem la situacié segiient. Un territori costaner i de tradici6
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pesquera té una poblacié de 1.000 habitants. Des de la costa, i sense necessi-
tat de sortir a pescar mar endins, la productivitat és de 4 peixos per habitant
(4.000 en total). Si s'utilitza una barca de pesca, amb I'equipament adequat,
i que salpa desti a alta mar, la captura de peixos augmenta. Concretament, i
com s'exposa a la taula 1.1, si la tripulacié estd formada només pel patré del
vaixell, la captura total és de 6 peixos; si la tripulacié és de dos pescadors, la
pesca total augmenta a 16; si la tripulacié és de tres pescadors, a 24 peixos; si
és de quatre pescadors, a 30 peixos; si és de cinc pescadors, a 34 peixos...

TAULA 11. PRODUCCIO PESQUERA AMB UNA POBLACIO TOTAL DE 1.000 HABITANTS

Noml_)re de Pesca total Pes?a P_e_sca Total social Total social
mariners (barca) marginal mitjana (terra + barca) marginal
(barca) (barca) (barca)
0 0 0 0 4.000 + 0 = 4.000 —
1 6 +6 6 3.996 + 6 = 4.002 +2
2 16 +10 8 3.992 + 16 = 4.008 +6
3 24 +8 8 3.988+ 24 =4.012 +4
4 30 +6 7.5 3.984 + 30 =4.014 +2
5 34 +4 6,8 3.980 +34 = 4.014 0
6 36 +2 6 3.976 + 36 =4.012 -2
7 36 0 514 3.972 + 36 = 4.008 -4
8 32 -4 4 3.968 + 32 = 4.000 -8
9 27 -5 3 3.964 + 27 =3.991 -9

La pesca marginal és I'increment de la pesca total quan incrementa el
nombre de mariners en una persona. Si dos mariners capturen 16 unitats i
tres mariners en capturen 24, la contribucié del tercer mariner (pesca margi-
nal) és de 8 unitats (24 — 16). La pesca mitjana s'obté fent la divisié entre la
pesca total i el nombre de mariners. Si tres mariners capturen 24 unitats, la
mitjana és de 8 unitats (24 : 3). El total social sobté considerant la produc-
cié pesquera de la poblacié que queda a terra i no salpa mar endins amb la
barca (4 unitats per capita) i sumant-hi la produccié dels mariners de la bar-
ca. El total social marginal és la variaci6 de la produccié pesquera total (terra
+ barca) quan hi ha un mariner més a la barca (i un habitant menys a terra).

En aquesta situacid, quins serien els resultats d’'un sistema de lliure mercat
amb propietat privada? I que passaria si la barca fos de propietat comunal?
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La microeconomia és probablement una de les
disciplines més rellevants, interessants i
importants que es poden estudiar per saber
com funciona el mén, per davant fins i tot de la
macroeconomia. Assimilar-la bé és fonamental
per prendre decisions empresarials, per
entendre la politica economica i, en termes més
generals, per comprendre com funciona
leconomia moderna. De fet, cal saber
microeconomia fins i tot per entendre les
noticies de la premsa diaria. Aquest llibre
proporciona un conjunt d’eines i una estructura
teorica que permeten entendre els complexos
fenomens del mon actual i de lactivitat
empresarial. Va especialment dirigit als
estudiants de lassignatura inicial de
Microeconomia en els Graus d’Administracio

i Direccio d’Empreses i similars, donant una
especial importancia a ladquisicié dels
conceptes teorics.

Comprén els temes essencials de la
microeconomia, com el funcionament dels
mercats i la presa de decisions dels agents
economics, mostrant en tot moment la relacio
entre lanalisi economica i el comportament
huma. Lésser huma és lactor creatiu, dotat
d’'una innata capacitat empresarial i alhora
protagonista indiscutible de tots els processos
socials i de mercat. Aquest llibre ofereix una
visié moderna de leconomia que reconeix la
importancia protagonista de la creativitat
humana i de la llibertat d’empresa. Incorpora la
concepci6 dinamica del mercat, la importancia
del factor temps i la rellevancia dels preus
relatius. També explica com els mercats
promouen la cooperacio entre persones d’arreu
del mén, com els preus generen una informacio
vital i proporcionen incentius capacos de

coordinar les respostes adequades als canvis en

les condicions economiques, i com la cerca del
benefici en condicions d’incertesa és el motor
de la maquinaria del mercat.
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